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Aufgabe der Markenanalyse:

Die zugkriftigsten Themen und
Inhalte fiir die Kommunikation der
Stadt Plettenberg finden
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Ausgangssituation
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ie Bewohner Plettenbergs bewerten

D

Frage 9:

Wie ist Thre personliche Meinung und Einstellung zu Plettenberg?

leben

sehr attraktiv

Plettenberg gefallt mir personlich sehr gut

in Plettenberg zu wohnen und zu

Plettenberg ist einzigartig

Ich wirde immer wieder nach Plettenberg ziehen
einem guten Freund Plettenberg

zum Leben und Wohnen zu empfehlen
insgesamt sehr attraktiv

Plettenberg bietet eine hohe Lebensqualitat

Plettenberg finde ich fur Bewohner aus dem Umland

Es gibt gute Grinde,
Plettenberg finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben

Ich kdnnte mir vorstellen,
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Stimme voll und ganz zu“
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Noten

igere

ledr

Bewohner geben noch n

Umland

Frage 9:

Wie ist Thre personliche Meinung und Einstellung zu Plettenberg?

leben

sehr attraktiv

Plettenberg ist einzigartig
insgesamt sehr attraktiv

zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Plettenberg gefallt mir personlich sehr gut
Plettenberg bietet eine hohe Lebensqualitat

Es gibt gute Grinde, in Plettenberg zu wohnen und zu

Ich konnte mir vorstellen, nach Plettenberg zu ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund Plettenberg
Plettenberg finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben
Plettenberg finde ich fur Bewohner aus dem Umland
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Basis: Bewohner aus dem Umland

von Plettenberg (n

Stimme voll und ganz zu“

Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis ,10
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Markenstirkung:

Gezielt positive Vorstellungen und
Einstellungen in Bezug auf Plettenberg
auf- bzw. ausbauen

7 Brandmeyer Markenberatung



Was muss Plettenberg tiber sich
,erzahlen”, um positive Vorstellungen
und Einstellungen zu starken?

Brandmeyer Markenberatung




Fir die Fiihrung der Stadtmarke
reicht es nicht aus, nur das Image
(Assoziationen, Vorstellungen)
von Plettenberg zu kennen.

Entscheidend ist zu wissen,
welche konkreten Gegebenheiten
die Stadt attraktiv machen.

9 Brandmeyer Markenberatung



Analyse der Markenstarken:
Konkrete Gegebenheiten identifizieren, die Plettenberg attraktiv machen

Ursachen Wirkung

Gegebenheiten aus ...
* Lage & Anbindung
- Stadtbild Attraktivitdt

+ Wohnen fiir Bewohner

e Infrastruktur

« Kindergarten/Schulen Markentreiber
* Kultur/Events

-

e Gastronomie

* Sport
» Shopping
* Arbeit & Wirtschaft

* etc.

Brandmeyer Ma




Im Rahmen von zwei Workshops wurden zunachst Ideen und
Meinungen zu den Starken Plettenbergs gesammelt

Brandmeyer
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Auswertung vorliegender Untersuchungen

Vorliegende Studien und Materialien wurden
gesichtet und auswertet, z.B.

— ISEK Innenstadt Plettenberg
— Leitbild Plettenberg

—  Workshop am Generationen- und
Familientag im Rathaus

— Unterlagen, Webseiten, Dokumentationen
von Stadt, Kulturkreis, PleWo-Stadtfest,
P-Weg u.a.

Brandmeyer Markenberatung



Entwicklung eines Fragebogens mit Aussagen zu 83 konkreten
Gegebenheiten und zur Attraktivitat von Plettenberg
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Aussagen iiber Gegebenheiten

In Plettenberg hat man intakte Natur und
Naherholungsgebiete gleich vor der Tur

Plettenberg ist sicher und hat nur wenig Kriminalitat

Das Trinkwasser in Plettenberg ist besonders gut und sauber

In Plettenberg gibt es viele attraktive Feste und
Veranstaltungen

Plettenberg hat eine gute Sport-Infrastruktur, also gute
Angebote und Moglichkeiten zum Sport treiben

Das Freizeitbad AquaMagis gefallt mir sehr gut

Plettenberg ist eine wirtschaftlich starke Stadt

Plettenberg hat mit seinen Industrieunternehmen viele
sichere Arbeitsplatze

In Plettenberg haben junge Leute nach der Schule gute
Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu bekommen

Aussagen zur Attraktivitdt

* Plettenberg gefallt mir persénlich sehr gut

* Es gibt gute Grinde, in Plettenberg zu wohnen und zu leben
* Plettenberg ist einzigartig

* Ich wirde immer wieder nach Plettenberg ziehen

* Ich kdnnte mir vorstellen, einem guten Freund
Plettenberg zum Leben und Wohnen zu empfehlen

* Plettenberg finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr
attraktiv

* Plettenberg finde ich fir Bewohner aus dem Umland
insgesamt sehr attraktiv

Attraktivitdts-Index

Brandmeyer Markenberatung




Suderl der Tageblatt

1o Nockrich
- Herscheider

Seit 1620

Wir leben gerne hier, weil . . .
Verfasst von system am 14. November 2014 - 10:12 BREAKING NEWS

Die Heimatzeitung bittet ihre Leser: Machen Sie mit, sagen Sie Ihre Meinung

Am morgigen Samstag startet die groRle
Birgerbefragung des Stadtmarketings zum
Image unserer Vier-Taler-Stadt. Zum
Nachlesen gibt es alle Fragen morgen auf
vier Sonderseiten in der Heimatzeitung.
Am einfachsten lassen sich die Fragen
online beantworten, man kann aber auch
die gedruckte Variante aus dem ST
verwenden. m Foto: D. Grein

PLETTENBERG = Die Birger der Stadt sind gefragt und die Heimatzeitung bittet alleLeser, mit ihrer
Meinung nicht hinter dem Berg zu halten. Morgen startet die groRe Umfrage des Stadtmarketings zun
Image unserer Stadt. Das Siiderlander Tageblatt unterstiitzt die Kampagne und hofft auf rege Beteilig

Plettenberg mochte seine AuRenwirkung, sein Image, verbessern und die Starken der Stadt gezielt in
Vordergrund stellen. Damit soll zum einen die Ausstrahlung Plettenbergs in die Region verbessert un
anderen die Verbundenheit der Birger mit der Stadt weiter gestarkt werden. Um dieses Ziel zu erreicl
hat die Stadt im September einen Markenprozess gestartet, der vom Stadtmarketing koordiniert wird.

Plettenberg ist die erste Stadt im Markischen Kreis und bundesweit auch die erste Stadt in der
GroRenordnung unter 100 000 Einwohnern, die den begleiteten Stadtmarkenprozess in Angriff nimmt

Worum es geht, erklart Stadtmarketing-Geschaftsfiihrer Steffen Reeder: "Wir méchten keinen Slogan
Plettenberg finden und auch kein neues Logo. Wir werden zunéchst mit einer Birger-Befragung gena

Aus unserem Shop

Autekennzeich

Informativ und
unterhaltsam

POLIZEIBERICHT

Radarkontrollen: Hier
stehen sie ab heute

Die Kreispolizeibehorde kontrolliert die
Geschwindigkeit an folgenden Tagen und
Orten:
Freitag, 14. November, Altena Innenstadt,
Iserlohn Innenstadt, Altena - Evingsen,
Iserlohn - Kesbern;

15.
Innenstadt, Hemer - Deilinghofen;
Sonntag, 16. November, Balve - Honnetal,
Hemer - Deilinghofen;

Anzeige

Montag, 17. November, Kierspe, Werdohl,
) KA A

PLETTENBERGER

Erste Online-Zeitung fiir Plettenberg und den Mérkischen Kreis

17. Jahrgang Nr. 279 Freitag, 14.11.2014

Plettenberg startet Online-Umfrage zum Markenprozess
Welche konkreten Gegebenheiten und Fakten machen Plettenberg zum Wohnen und
Leben attraktiv?

Plettenberg

vierTaler-stadt

ONLINE-UMFRAGE

zum Markenprozess in Plettenberg

Zum Start hier klicken

®

~
(Kick)
Plettenberg im Netz

i, 2 e do Wi Wresge des St
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Link auf der g.de-Seite im

Am mrgigen 15.
Internet frei Scre

r, wird dieser Umfr:
keting

Plettenberg. Das Stadtmarketing schreibt uns: Die Stadt F méchte ihre ihr Image",

und die Stirken der Stadt gezielt in den Vordergrund stellen. Damit soll zum einen die

18. La
Stadtmitte, Halver, Schalksmiihle;
Mittwoch, 19, H

Plettenberg;

Donnerstag, 20.
Meinerzhagen, Kierspe B 54.
Dariiber hinaus sind weitere Kontrollen im
gesamten Kreisgebiet moglich.

November,

Ohle' 27 von 221 gemessenen

in die Region verbessert und zum anderen die Verbundenheit der Birger mit der

Stadt weiter gestarkt werden. Um dieses Ziel zu ichen hat die Stadt im einen
gestartet, der vom eV. iniert wird.
Als externer Partner wurde dle Hamburg, die bereits die

Markenprozesse in Stadten wie zum Beispiel Hamburg, Dresden, K6In und Mannheim begleltel hat. Mit Peter
Pirck und Prof. Sebastian Zenker von der Copenhagen Business School wurden zwei ausgewiesene

Experten fur die ist die erste Stadt im Méarkischen Kreis
und bundesweit auch die erste Stadt in der GmEenordnung unter 100.000 Einwohnern, die den begleiteten
Stadtmarkenprozess in Angriff nimmt.

Worum geht es?
Wr méchten keinen Slogan fiir Plettenberg finden und auch kein neues Logo. Wir werden zunéchst mit einer

Plettenberg. Auf der LennestraBie (B 236)
in Ohle hat die Polizei am vergangenen
Montag, 10. November, in der Zeit von

genau ermitteln, welche und Fakten zum Wohnen
und Leben attraktiv macht. Denn wenn wir genau wissen, was Pleuenberg fir seine Biirger attraktiv macht,
dann wissen wir auch, was wir nach auen {ber die Stadt vermitteln missen, um das Bild der Stadt zu
verbessern.

KURZ BERICHTET

Liid heid - Vi oo
Sperrung des Rad-/Gehweges

Hagen/Versesperre. (StraBen.NRW)
D Regmnalmedeﬂassung

es
StraBenbau.NRW lasst heute, Freitag,
14. November, an der L 561 zwischen
dem Versedreieck (Einmiindung der L
694 in die L 561)und dem Wanderweg
des Ruhrverbandes  (Bstlich  der
Talsperre) Gefahrenbdume féllen. Der
Rad-/Gehweg zwischen dem
Versedreieck und dem Wanderweg wird
deshalb am 14. November in der Zeit
zwischen ca. 9.00 und voraussichtlich
15.00 Uhr gesperrt. Weiterhin wird auf
der L 561 im Bereich der Arbeitsstelle
eine Fahrspur eingezogen, der Verkehr
wird mit einer Ampelanlage geregelt. Der
Bereich zwischen Versedreieck und dem
Wanderweg ist fiir FuBganger und
Radfahrer  nicht  passierbar.  Mit
Verkehrsbehinderungen ist zu rechnen.

Anzei

usverhauf

Wir schlieBen am 21.12.2014
Deswegen gibt es ab dem
01.10.2014

25% Rabatt

auf alles, auRer schon rabattierte Ware.

G
'

L T30t %9896

Uy

50 t schwere Netzstation:
Vollsperrung zum Wiebruch

Herscheid-Hiiinghausen. Wegen der

Anlleferung und Aufslellung einer

Humghausen erfolgl am Dlenslag. 18.
November, die Vollsperrung der Elsener
Strae in der Zeit von 10.30 Uhr bis
13.00 Uhr. Die Enervie AssetNetwork
GmbH, Netzgesellschaft der ENERVIE
Gruppe, fihrte fir die Mark-E

Aktiengesellschaft in den letzten Tagen
A Aiietirmoma ks i~




Rathaus &

Aktuelles Biirgerservice

Ihr Suchbegriff >> | Startseite

ONLINE

¥) tum Markenpr

Zum Star

(Klick)

Online-Umfrage zum Markenprozess - Bitte r

Was macht g fiir seine und Géste attra
Diesen und weiteren Fragen geht die Umfrage zur "Stadtmarke Pletf
Stadt P i mit dem ing Plettenberg ¢
den "Markenprozess”.

Im zweiten und duBerst wichtigen Teil dieser Markenanalyse spielen
aus dem Umland die entscheidende Rolle.

Sie alle werden gebeten, sich an einer Online-Umfrage zu beteiligen
darstellt.

Bitte nehmen auch Sie teil.
Vielen Dank!

Die Vier-Taler-Stadt Plettenberg im Markisch

Lennestrand, Mistt
Sauerland-Hymne
Punkt: Natrlich g
Vorurteil in Sachen
Ortslagen zwischet
sich Hase und Igel
Kontrast zum pulsi

Pulsierende Wirl

Plettenberg im Mai
Wirtschaftsstandor
Automobil-Zuliefen
. uandal Danl

facebook s

Chronik-Fotos

Zuriick zum Album - Stadtmarketing Plettenberg e.V.s Fotos - Stadtmarketing Plettenberg e.V.s Seite

/;:\

—r

E-Mail oder Telefon Passwort

Anmelden

Zuriick - Weiter

NLINE-UMFRAGE

zum Markenprozess in Plettenberg

Zum Start hier klicken

(Klick)

Stadtmarketing Plettenberg e.V.
Der Startschuss ist ertont!

Die Online-Umfrage zum Markenpi der Stadt lauft!

Was macht g fir seine und Giste

Diesen und weiteren Fragen geht die Umfrage zur "Stadtmarke Plettenberg" auf den
Grund. Im September startete die Stadt Plettenberg gemeinsam mit dem Stadtmarketing
Plettenberg e.V. und der g, den "Mar
Mehr anzeigen

14 Std. - Bearbeitet

g Stefanie Gartner, Dérte Kaul, Sabrina Langenbach und 3 anderen gefillt das.
B 13 mal geteilt

rj]w Guck Um Kann man die Ergebnisse und Texte irgendwo einsehen, natirlich
V' ohne Namen etc.
vor 6 Stunden

Steffanie Em Warum muss auf dem Bogen in der Zeitung der héchste
AbschluB angegeben werden, im online Bogen nicht?
vor 3 Stunden

Martin Platzer im online Bogen gibt es auch die Frage nach dem héchsten
Abschluf ! 4.4.aufje§en Fall in dem online Bogen der mir heute morgen
angeboten wurde (1)

vor 3 Stunden
Steffanie Em ich hab sie nicht gesehen, sonst wurde sofort "gemeckert”,

wenn man was nicht angegeben hat - auch die Frage nach dem Beruf war
nicht dabei

Album: Chronik-Fotos
Geteilt mit: @ Offentlich

Fotoansicht 6ffnen
Herunterladen

Beitrag einbetten



Ausschnitt aus der Online-Befragung

Stadtmarketing Plettenberg e.V.
AG Image und Identitat

KONZEPT@MARKT

Stimme Stimme
iiberhaupt voll und
nicht zu ganz zu Kein
1 2 3 4 5 6 9 10 Urteil
In Plettenberg kann man gut und giinstig wohnen O O O O O O @] (@) O O
Die Innenstadt von Plettenberg hat ein gutes Angebot an Geschaften O O O O O O O O (@) O
Plettenberg hat eine belebte Innenstadt, in der immer etwas los ist @] O O O O O @) @) O O
Die Ortsteile von Plettenberg haben jeder fiir sich ganz eigene Charaktere und A A A A A A e A A A
Identitaten O O O O ( ) O
Die Stadt Plettenberg fordert ehrenamtliches Engagement der Biirger sehr O O O O O O O O @) O
In Plettenberg kennt man sich untereinander, als Einwohner der Stadt hat man hier O A o) 0O A A O A A A

viele vertraute Menschen und Gesichter



Siiderlander Tageblatt

Fragebogen zur Stadtmarke F g (Druck ion aus dem Siiderlinder Tageblatt), 15.11.2014

Liebe Teilnehmerin, lieber Teilnehmer,

die Stadt Plettenberg und der Stadtmarketing Plettenberg e.V. méchten wissen, was Biirger von Plettenberg so-
wie Bewohner des Umlandes an der Stadt schatzen. Dazu fihren wir eine Befragung durch, zu der wir Sie herz-
lich einladen m&chten. Uns geht es dabei um lhre ganz persénliche Wahrnehmung von Plettenberg. Selbstver-
standlich werden Ihre Angaben anonym behandelt. Die Umfrage wird von einem neutralen Meinungsforschungs-
institut im Auftrag der Stadt Plettenberg und des Stadtmarketing Plettenberg e.V. durchgefiihrt. Eine Weitergabe
Ihrer individuellen Angaben ist ausgeschlossen.

Die Beantwortung der Fragen dauert ca. 15 Minuten. Bitte schreiben Sie leserlich und fiillen alle Fragen aus.
Vielen Dank fiir Ihre Mithilfe.

Wenn Sie ganz allgemein an Plettenberg denken:
Was fallt Innen da so spontan ein? Bitte notieren Sie alles, was Ihnen in den Sinn kommt. =

Bitte beurteilen Sie jetzt einige allgemeine Aussagen iiber die Stadt Plettenberg. Kreuzen Sie dazu bitte immer
an, wie stark Sie persénlich den nachfolgenden Aussagen zustimmen. Eine 1 bedeutet dabei, dass Sie der Aus-
sage uberhaupt nicht zustimmen. Eine 10 bedeutet, dass Sie der Aussage voll und ganz zustimmen. Mit den Zah-
len zwischen 1 und 10 kénnen Sie lhr Urteil abstufen. Also z.B. eine 7 oder 8 geben, wenn Sie der Aussage ten-
denziell zustimmen und eine 3 oder 4, wenn Sie tendenziell nicht zustimmen. Dabei geht es nicht darum Wissen
abzufragen, sondern was Sie ganz persénlich glauben oder wahrnehmen.

Stimme Uberhaupt Stimme voll und Kein
nicht zu ® ganzzu © Urteil
* Plettenberg hat eine sehr gute GréRe — man
hat hier die Vorziige einer Stadt ohne die 0O, O, Oy Oy Os O O O Oy DOy Oy

Sch iten einer anonymen Metropole

« Plettenberg ist leicht Gberschaubar, man fin-

det sich in der Stadt gut zurecht e e ]

* In Plettenberg kennt man sich untereinander,
als Einwohner der Stadt hat man hier viele Byl By ably  Os Been By Bassls blro O4
vertraute Menschen und Gesichter

* In Plettenberg hat man intakte Natur und

Naherholungsgebiete gleich vor der Tir B B B B Bl Bt By B D B Hi

o Plgn?‘nberg ist sicher und hat nur wenig Kri- BHe IEh (ap (ah B Elap (Eh s G

¢ Das Trinkwasser in Plettenberg ist besonders

S e Oy 0 O3 By O O O O O O On

* Das Vereinsleben, z.B. in den zahireichen
Schiitzen- und Sportvereinen, hatinPletten- 0Oy O, O3 Os Os O O; O Os Oy Oy
berg einen hohen Stellenwert

* Plettenberg ist eine sehr griine Stadt mit viel

Wald und Wiesen 0, O, O3 O4 Os Os O Og Og Do O

* Das Stadtbild von Plettenberg mit den Télern,

Bachen und Fliissen gefillt mir sehr gut Soslinsloe s Stoeilal a0 L Cee A

* In Plettenberg gibt es gute Méglichkeiten fur
Wohnen und Arbeiten in einer Stadt, also | PR O S P R oS S PO R S O
ohne lange Arbeitswege

* Plettenberg ist eine Stadt, in der sich viele

[m}
Birger ehrenamtlich engagieren 2y Bt ey ek By en larlat Bl :

* Die Stadt Plettenberg férdert ehrenamtliches

Engagement der Birger sehr Bl ol FlatiHlead Hety Elss Elsp iyl B

Seite 1 © Brandmeyer Markenberatung
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Eckdaten der Feldforschung

Befragung mit 1097 Interviews insgesamt, davon

n = 975 Bewohner von Plettenberg
(Gewichtung nach Alter und Geschlecht entsprechend den Anteilen
der Gesamtbevolkerung Plettenbergs)

n = 122 Bewohner aus dem Umland

Webgestiitzte Onlinebefragung, erganzt um einen schriftlichen
Fragebogen im Siiderldnder Tageblatt (157 schriftliche Fragebogen
insgesamt)

Feldzeit: 15. November bis 09. Dezember 2014
Feldinstitut: Social and Market Research, Frankfurt am Main

Datenanalyse: Brandmeyer Markenberatung in Kooperation mit
Dr. Ottmar Franzen von Konzept & Markt, Wiesbaden

Brandmeyer Markenberatung



Datenanalyse: Faktoranalysen verdichten die 83 abgefragten
Gegebenheiten zu 7 Markenbausteinen

Konkrete Gegebenheiten

In Plettenberg hat man intakte Natur und
Naherholungsgebiete gleich vor der Tur

Plettenberg ist sicher und hat nur wenig Kriminalitat

Das Trinkwasser in Plettenberg ist besonders gut und sauber

In Plettenberg gibt es viele attraktive Feste und
Veranstaltungen

Plettenberg hat eine gute Sport-Infrastruktur, also gute
Angebote und Mdglichkeiten zum Sport treiben

Das Freizeitbad AquaMagis gefallt mir sehr gut

Plettenberg ist eine wirtschaftlich starke Stadt

Plettenberg hat mit seinen Industrieunternehmen viele
sichere Arbeitsplatze

In Plettenberg haben junge Leute nach der Schule gute
Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu bekommen

19

Markenbausteine
(= statistische Faktoren)

Die Bausteine
der Marke

Plettenberg

Brandmeyer




Prinzip der Faktoranalysen: Gegebenheiten, die von den Befragten
ahnlich bewertet wurden, werden zu Faktoren
(= Wahrnehmungsdimensionen) gruppiert

(Ausschnitt aus der Faktormatrix)

Auch in der Innenstadt von Plettenberg gibt es gute Parkmdglichkeiten 0,701 0,136 0,074
In Plettenberg hat man wenig Probleme mit Staus und Parkplatzsuche 0,694 | 0,220 0,070
Stralen und Verkehrswege in Plettenberg sind sehr gut 0,591 | 0,254 0,053
Plettenberg ist sicher und hat nur wenig Kriminalitat Faktor 0,549 0,152 0,073
Man spurt, dass Plettenberg eine finanziell gesunde Stadt ist ”Intakte 0,497 | 0,127 0,151
In Plettenberg kann man relativ gunstig Wohneigentum erwerben Gemeinschaft und 0,468 | -0,021 0,092
In Plettenberg kann gut und glinstig wohnen P 0,461 | -0,039 0,095
In Plettenberg kann man relativ glinstig zur Miete wohnen Infrastruktur 0,447 | -0,037 0,119
Plettenberg ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier kann man also gut mit Kindern leben 0,418 | 0,136 0,110
In Plettenberg leben verschiedene Kulturen, Nationalitaten und Religionen sehr gut miteinander 0,363 | 0,205 0,028
Infrastruktur und Angebote fiir altere Menschen sind in Plettenberg sehr gut 0,341 0,111 0,148
Plettenberg hat eine gute Anbindung an Autobahnen und Bundesstral3en 0,089 0,776 0,116
Von Plettenberg aus ist man schnell in den Stadten des Ruhrgebiets Faktor 0,125 0,743 0,108
Von Plettenberg aus sind mehrere Flughafen gut erreichbar .- 0,119 | 0,728 | 0,101
Plettenberg hat innerhalb Deutschlands eine gute und zentrale Lage ”Funktlome_rende 0,190 0,609 0,115
Plettenberg hat eine sehr gute Bahnanbindung Verkehrsanbindung“ | o211 | 0517 | 0,189
Die Busverbindungen in Plettenberg und Umgebung sind sehr gut 0,228 | 0,447 | 0,129
die Burgruine Schwarzenberg mit dem Aussichtspunkt Engelbertstuhl 0,134 0,089 | 0,706
das Schloss Briininghausen 0,130 0,160 | 0,678
das Naturschutzgebiet Bommecketal in Plettenberg-Béddinghausen Faktor 0,065 0,125 | 0,673
die Oestertalsperre »Anziehungspunkte 0,123 0,118 | 0,656
die nahen Mittelgebirgszlige, also Lennegebirge und Ebbegebirge in Stadt und Umland“ | -0,044 0,116 | 0,589
die historischen Kirchen der Stadt, also Christuskirche, Bohler Kirche, Jorarmrs=rarerre uraormet

Dorfkirche 0,037 0,160 | 0,535

Extraktionsmethode: Hauptkomponentenanalyse.

20 Brandmeyer Markenberatung



Regressionsanalysen ermitteln, welchen Beitrag diese
Markenbausteine aktuell fiir die Attraktivitit von Plettenberg leisten

Attraktivitdt
Plettenbergs

Ursache Wirkung
Die Bausteine

der Marke

i o i Wirkung

-

Treiber-

21 Brandmeyer



Ergebnis dieser Analysen:

Die Bausteine der
Marke Plettenberg

Brandmeyer Markenberatung
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Angebot an
Geschaften und
Gastronomie

Funktionierende
Verkehrs-
anbindung

Attraktives
Freizeitangebot

Gesunde
Industrie und
Wirtschaft

Die Bausteine
der Marke

Plettenberg Eingebettet

in schone
Landschaft

Anziehungs- Intakte
punkte in Stadt ‘X Gemeinschaft und
und Umiand Infrastruktur

Brandmeyer



Priorisierung
der Markenbausteine
auf Basis von Zustimmungswerten
und Treiberwirkung

25 Brandmeyer Markenberatung



1. Kriterium: Zustimmung
Prioritit fiir Bausteine mit (iiber-)durchschnittlicher Bewertung
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2. Kriterium: Treiberwirkung
Fokus auf Markenbausteinen mit hoher Treiberwirkung
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Attraktives

Freizeitangebot

Die Bausteine
der Marke

Plettenberg
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Was steht  hinter” diesem
Markenbaustein?
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. Gegebenheiten

Attraktives Freizeitangebot (1)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Den P-Weg, also das Marathonwochenende im 8,8 8,2
September mit Lauf-, Wander- und Fahrrad-Wettbewerben

Plettenberg hat eine sehr gute Stadtbiicherei 8,3 8,0

Das Vereinsleben, z.B. in den zahlreichen Schitzen- und 82 78
Sportvereinen, hat in Plettenberg einen hohen Stellenwert : ’

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 80 8.2
attraktiv: Das Kino im Weidenhof ’ ’

Plettenberg hat eine gute Sport-Infrastruktur, also gute 8.0 73

Angebote und Moglichkeiten zum Sport treiben

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Den Kultursommer mit den kostenlosen 7,8 7,8

Veranstaltungen am Alten Markt und an der Christuskirche
(n=975) (n=122)

Der P-Weg wird hervorragend bewertet; signifikant iiberdurchschnittliche
Bewertungen auch fiir Stadtbiicherei, Vereinswesen/Sport, Kino und Kultursommer.
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. Gegebenheiten

Attraktives Freizeitangebot (2)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Plettenberg ist ein sehr guter Ausgangspunkt fir

Motorradtouren 7,5 7,9
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Die Weihnachtsmarkte wie z.B. den Johanni-Markt 7.4 7.0
oder den Huttenzauber unterm Stephansdachstuhl
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Das Immecke Open Air Festival, also das Uber 7.3 7.6
Pfingsten stattfindende Rockfestival

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 7,3 6.8
attraktiv: Die Musikschule Lennetal

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 7,2 7,1
attraktiv: Die Volkshochschule Lennetal

In Plettenberg findet man fur fast jedes Interesse einen Verein 7,2 6,3
oder eine andere Einrichtung

(n=975) (n=122)

Knapp iiberdurchschnittliche Bewertungen fiir Outdoor-Angebote
(Motorradtouren, Weihnachtsmarkte, Open Air).
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. Gegebenheiten

Attraktives Freizeitangebot (3)

Zustimmungswerte

Bewohner Umland

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Angebote speziell fur Kinder, wie z.B. das 79 6.9
Bilderbuchkino oder Rock fiir Kids ’ ’

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Die Plettenberger Woche, also das Stadtfest in 7,1 6.5
Plettenberg
Die Vereine der Stadt tun viel fur die Forderung junger 7.0 6,6

Menschen in Plettenberg

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Das Jugendzentrum Alte Feuerwache

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Den Kulturkreis Plettenberg mit seinen Vereinen und 6,7 6,9
deren Aktivitaten

6,9 6,7

Das Freizeitbad AquaMagis gefallt mir sehr gut 6,6 6,1

(n=975) (n=122)

Angebote fiir Kinder und Jugendliche mit mittleren Zustimmungsniveau;
das AquaMagis polarisiert bei insgesamt unterdurchschnittlicher Bewertung.
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. Gegebenheiten

Attraktives Freizeitangebot (4)

Zustimmungswerte

Bewohner Umland
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Wir sind Plettenberg, also der jahrliche Generationen-
. - 6,6 5,8
und Familientag im Rathaus

In Plettenberg gibt es viele attraktive Feste und

Veranstaltungen 6,4 59

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 6.4 65
attraktiv: Das Angebot an Theaterauffiihrungen ’ ’

Fur eine Stadt dieser Groe hat Plettenberg ein sehr gutes, 6.4 57
vielfaltiges Kulturangebot ’ ’

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 58 6.0

attraktiv: Das Angebot an klassischer Musik

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Museen der Stadt, also das Heimathaus und das 4,8 5,1

zukunftige Schmiedemuseum
(n=975) (n=122)

Das Angebot an ,Hochkultur” (Theater, klassische Musik) wird
deutlich unterdurchschnittlich bewertet.
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Welche ,Hebelwirkung”

haben diese Gegebenheiten
fur die Attraktivitat
Plettenbergs?
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Korrelationsanalysen messen
die Zusammenhange zwischen
konkreten Gegebenheiten und

der Attraktivitat Plettenbergs
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Die Korrelationswerte geben an, wie
stark der Zusammenhang zwischen
Gegebenheit und Attraktivitdt der Stadt ist

Drei Wertebereiche

= tiberdurchschnittlich

= durchschnittlich

= unterdurchschnittlich

36
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

0 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Attraktives Freizeitangebot (1)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Den P-Weg, also das Marathonwochenende im 8,8 8,2
September mit Lauf-, Wander- und Fahrrad-Wettbewerben

Plettenberg hat eine sehr gute Stadtbiicherei 8,3 8,0

Das Vereinsleben, z.B. in den zahlreichen Schitzen- und 8.2 78
Sportvereinen, hat in Plettenberg einen hohen Stellenwert : ’

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 80 8.2
attraktiv: Das Kino im Weidenhof ’ ’

Plettenberg hat eine gute Sport-Infrastruktur, also gute 8.0 73

Angebote und Moglichkeiten zum Sport treiben

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Den Kultursommer mit den kostenlosen 7,8 7,8

Veranstaltungen am Alten Markt und an der Christuskirche
(n=975) (n=122)

Die am besten bewerteten Gegebenheiten korrelieren schwach mit der
Attraktivitit von Plettenberg; als Wochenend-Veranstaltung kann der
P-Weg trotz Top-Bewertung die Stadtmarke nur bedingt aufladen. eratung




. Gegebenheiten

Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

| iiberdurchschnittlich
durchschnittlich
unterdurchschnittlich

38

Attraktives Freizeitangebot (2)

Unterstrichene Gegebenheiten:

Korrelation + Zustimmung tiberdurchschnittlich

Plettenberg ist ein sehr guter Ausgangspunkt fir

Motorradtouren

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Weihnachtsmarkte wie z.B. den Johanni-Markt
oder den Huttenzauber unterm Stephansdachstuhl

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Das Immecke Open Air Festival, also das Uber
Pfingsten stattfindende Rockfestival

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Musikschule Lennetal

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Volkshochschule Lennetal

In Plettenberg findet man fur fast jedes Interesse einen Verein
oder eine andere Einrichtung

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

7,5 7,9
7,4 7,0
7,3 7,6
7,3 6,8
7,2 7,1
7,2 6,3
(n=975) (n=122)

Plettenberg punktet mit einem grofem Angebot an Vereinen.

Brandmeyer Markenberatung



Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

0 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Attraktives Freizeitangebot (3)

Zustimmungswerte

Bewohner Umland

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Angebote speziell fur Kinder, wie z.B. das 79 6.9
Bilderbuchkino oder Rock fiir Kids ’ ’

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr

attraktiv: Die Plettenberger Woche, also das Stadtfest in 7,1 6,5
Plettenberg

Die Vereine der Stadt tun viel fur die Forderung junger 7.0 6,6
Menschen in Plettenberg

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 6.9 6.7

attraktiv: Das Jugendzentrum Alte Feuerwache

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Den Kulturkreis Plettenberg mit seinen Vereinen und 6,7 6,9
deren Aktivitaten

Das Freizeitbad AquaMagis gefallt mir sehr gut 6,6 6,1

(n=975) (n=122)

Angebote fiir Kinder und junge Menschen haben hohe
Relevanz, bei jedoch nur mittlerer Bewertung.
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

0 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Attraktives Freizeitangebot (4)

Zustimmungswerte

Bewohner Umland
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Wir sind Plettenberg, also der jahrliche Generationen-

und Familientag im Rathaus 2.8
In Plettenberg gibt es viele attraktive Feste und
Veranstaltungen 6,4 59
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 6.4 65
attraktiv: Das Angebot an Theaterauffiihrungen ’ ’
Fur eine Stadt dieser Groe hat Plettenberg ein sehr gutes, 6.4 57
vielfaltiges Kulturangebot ’ ’
An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr 58 6.0

attraktiv: Das Angebot an klassischer Musik

An Plettenbergs Kultur- und Veranstaltungsangebot finde ich sehr
attraktiv: Die Museen der Stadt, also das Heimathaus und das 4,8 5,1

zukunftige Schmiedemuseum
(n=975) (n=122)

Verbesserungen im Kultur- und Veranstaltungsangebot konnen
sich positiv auf die Attraktivitit von Plettenberg auswirken.
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Priorisierung innerhalb eines Markenbausteins:
Schema fiir die Auswahl konkreter Gegebenheiten

Zustimmungswert

hoch

niedrig

Korrelation
niedrig hoch

Kommunizieren +
ggf. Anbindung an
Plettenberg verbessern

Mit Prioritat
kommunizieren

Keine Prioritat Verbessern!

Brandmeyer Marken

Deratung




Gesunde

Industrie und
Wirtschaft

Die Bausteine
der Marke

Plettenberg
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Gesunde Industrie und Wirtschaft
Zweithochste Zustimmung, mittlere Treiberwirkung
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
4 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Gesunde Industrie und Wirtschaft (1)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Man kann als Plettenberger stolz darauf sein, dass in beinahe

jedem in Europa hergestellten Auto Teile aus Plettenberg stecken B:ct fofl
Plettenberg hat international sehr erfolgreiche Unternehmen 8,4 8,0
Ich glaube in Plettenberg haben sogar Unternehmen ihren Sitz, die 83 74
in ihrem Bereich Weltmarktfuhrer sind ’ ’
Plettenberg hat mit seinen Industrieunternehmen
. . . . 8,0 7,6
viele sichere Arbeitsplatze
Plettenbergs Wirtschaft hat einen starken und
- 7,9 7,6
gesunden Mittelstand
Plettenberg hat eine niedrige Arbeitslosigkeit 7,9 7,5
(n=975) (n=122)

Eine iiberzeugende ,Marken-Story”: In beinahe jedem in Europa hergestellten Auto
stecken Teile aus Plettenberg; die Stadt punktet mit ihrem starken Mittelstand.
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

0 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Gesunde Industrie und Wirtschaft (2)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Plettenberg ist eine wirtschaftlich starke Stadt 7,9 7,6

Plettenberg hat viele innovative Unternehmen 7,8 7,5

In Plettenberg gibt es gute Moglichkeiten fur Wohnen und

Arbeiten in einer Stadt, also ohne lange Arbeitswege [ E
Plettenberger Unternehmen bieten oft 76 79
gute Verdienstmoglichkeiten ’ ’
Plettenberg hat uberwiegend saubere Industrie, also ohne viel
7,5 71
Schmutz und Abgase
In Plettenberg haben junge Leute nach der Schule gute 74 70
Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu bekommen ’ ’
(n=975) (n=122)

Weitere wichtige Facetten des Markenbausteins: Wirtschaftlich starke
Stadt; kurze Arbeitswege, gute Berufschancen fiir junge Leute.
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Die Bausteine
der Marke

Plettenberg Eingebettet

in schone
Landschaft
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Eingebettet in schone Landschaft
Hochste Zustimmung, unterdurchschnittliche Treiberwirkung
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
Q | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich
unterdurchschnittlich

Eingebettet in schone Landschaft (1)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Plettenberg und Umland bieten sehr gute Moglichkeiten furs

Wandern, Laufen und Radfahren 9.1 8,6
Plettenberg ist von einer sehr schonen Landschaft umgeben 9,0 8,7
Plettenberg ist eine sehr griine Stadt mit viel Wald und Wiesen 9,0 8,0
Das Trinkwasser in Plettenberg ist besonders gut und sauber 9,0 8,4
In Plettenberg hat man intakte Natur und 87 8.0
Naherholungsgebiete gleich vor der Tur ’ ’
(n=975) (n=122)

Das schones Umland und die intakte Natur bekommen sehr hohe
Zustimmungswerte, korrelieren jedoch nur durchschnittlich.
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét

0 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Eingebettet in schone Landschaft (2)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Der Beiname - Vier-Taler-Stadt - gefallt mir fur Plettenberg sehr

qut 8,4 7,9

Das Stadtbild von Plettenberg mit den Talern, Bachen und 743
Flussen gefallt mir sehr gut ’

Plettenberg ist leicht tiberschaubar, man findet sich in der Stadt 78 6.9
gut zurecht ’ ’

Die Ortsteile von Plettenberg haben jeder fur sich ganz eigene 76 7 1
Charaktere und Identitaten ’ ’

Plettenberg hat eine sehr gute Groe - man hat hier die Vorzuge 6.0
einer Stadt ohne die Schattenseiten einer anonymen Metropole ’

(n=975) (n=122)

Slogan ,Vier-Taler-Stadt” kommt gut an; Stadtbild und Grof3e von Plettenberg
korrelieren starker als Umland-Aspekte mit der Attraktivitat der Stadt.
brandmeyer Markenberatung




,Was fdllt Ihnen ein, wenn Sie an
Plettenberg denken?”
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,Landschaft/Natur”, ,AquaMagis” und der ,P-Weg" sind
die haufigsten Plettenberg-Assoziationen von Bewohnern

Frage 1:
Wenn Sie ganz allgemein an Plettenberg denken: Was fillt Ihnen da so spontan ein?

Top 10 Nennungen

Bewohner
(n=975)
viel/schéne Landschaft, Natur, Wald, Grln, Berge 35%
AquaMagis, schones Erlebnisbad 22%
P-Weg 21%

|rleere, tote, aussterbende Innenstadt - 17%
\

I
e —————————
Kulturelle Veranstaltungen wie z.B. Kino, Kultursommer,

Theater unterm Stephansdach - 1%
gut ausgebaute Rad-, FuB- und Wanderwege [l 8%

Basis: Bewohner von Plettenberg
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,Landschaft/Natur” und ,AquaMagis” stehen bei Umland-
Bewohnern ebenfalls vorne; aber auch negative Assoziationen

Frage 1:
Wenn Sie ganz allgemein an Plettenberg denken: Was fillt Ihnen da so spontan ein?

Top 10 Nennungen

Umland
(n=122)

viel/schéne Landschaft, Natur, Wald, Grin, Berge 27%

20%

AquaMagis, schones Erlebnisbad

I unangenehme Verkehrssituation 15%

P-Weg I 12%

Kulturelle Veranstaltungen wie z.B. Kino, Kultursommer, o
Theater unterm Stephansdach - 12%

schlechte Einkaufsmaoglichkeiten 11%

viele Auslander [l 11%
Heimat, wohne gerne hier - 10%

Basis: Bewohner aus dem Umland von Plettenberg
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Ein Blick auf die weiteren
Bausteine der Marke Plettenberg
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Die Bausteine
der Marke

Plettenberg

Intakte
Gemeinschaft und
Infrastruktur
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Intakte Gemeinschaft und Infrastruktur
Zustimmung unter, Treiberwirkung tiber dem Durchschnitt
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
4 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Intakte Gemeinschaft und Infrastruktur (1)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Plettenberg hat ein gutes und vielfaltiges Angebot an Schulen 8,0 7,5

Die Kinderbetreuung in Plettenberg ist sehr gut, also das 76 6.5
Angebot an Kindergarten, Kindertagesstatten und Tagesmuttern ’ ’

In Plettenberg kennt man sich untereinander, als Einwohner 76 70
der Stadt hat man hier viele vertraute Menschen und Gesichter ’ ’

Plettenberg ist eine Stadt, in der sich viele Burger ehrenamtlich 75 6.8
engagieren ’ ’

Plettenberg ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier kann 73 6.4

man also gut mit Kindern leben

In Plettenberg kann gut und giinstig wohnen 7,2 6,4

(n=975) (n=122)

Wichtigstes Thema: Plettenberg als familienfreundliche Stadt mit
guten Schulen und guter Kinderbetreuung.
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
Q | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich
unterdurchschnittlich

Intakte Gemeinschaft und Infrastruktur (2)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

In Plettenberg kann man relativ giinstig zur Miete wohnen 71 6,2
In Plettenberg kann man relativ gunstig Wohneigentum 71 6.2
erwerben ’ ’
Plettenberg ist mit Arzten und dem Krankenhaus
L 7,0 6,8
medizinisch sehr gut versorgt
Auch in der Innenstadt von Plettenberg gibt es
. . 6,8 6,8
gute Parkmoglichkeiten
Die Stadt Plettenberg fordert ehrenamtliches Engagement der 6.7 6.2
Biirger sehr ’ ’
In Plettenberg hat man wenig Probleme mit Staus und
6,6 6,6
Parkplatzsuche
(n=975) (n=122)

Thema giinstig Wohnen (Miete, Eigentum) mit durchschnittlichen
Werten hinsichtlich Zustimmung und Treiberwirkung.
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
Q | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich
unterdurchschnittlich

Intakte Gemeinschaft und Infrastruktur (3)

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

Infrastruktur und Angebote fir altere Menschen sind in

Plettenberg sehr gut 6:5 6.3

Die Menschen in Plettenberg haben eine angenehm

bodenstindige und herzliche Art 6.4 5,8

Plettenberg ist sicher und hat nur wenig Kriminalitat 6,2 5,6
In Plettenberg leben verschiedene Kulturen, Nationalitaten
- L 6,2 5,8
und Religionen sehr gut miteinander
Man splrt, dass Plettenberg eine finanziell gesunde Stadt ist 5,7 35,2
StraBen und Verkehrswege in Plettenberg sind sehr gut 4,7 5,7
(n=975) (n=122)

Angebote fiir dltere Menschen sind wichtig fiir die Attraktivitat
Plettenbergs, aber unterdurchschnittlich bewertet
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Die Bausteine
der Marke

Plettenberg

Anziehungs-
punkte in Stadt
und Umland
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Anziehungspunkte in Stadt und Umland
Uberdurchschnittliche Zustimmung, schwiachste Treiberwirkung
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
4 [ | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich

unterdurchschnittlich

Anziehungspunkte in Stadt und Umland

Zustimmungswerte
An Plettenberg und Umland finde ich sehr attraktiv... Bewohner Umland
die nahen Mittelgebirgszlige, also Lennegebirge 83 83
und Ebbegebirge ’ ’
die Oestertalsperre 7,9 7,9
die Burgruine Schwarzenberg mit dem Aussichtspunkt 77 78
Engelbertstuhl ’ ’
das Naturschutzgebiet Bommecketal in Plettenberg- 75 79
Boddinghausen ’ ’
die historischen Kirchen der Stadt, also Christuskirche, Bohler 75 79
Kirche, Johannis-Kirche und Ohler Dorfkirche ’ ’
das Schloss Briininghausen 6,2 6,3
(n=975) (n=122)

Hohe Zustimmung aber niedrige Korrelation fiir die Mittelgebirgsziige;
historische Kirchen tiberdurchschnittlich in Zustimmung und Korrelation.
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Funktionierende Verkehrsanbindung
Unterdurchschnittliche Zustimmung, mittlere Treiberwirkung

10
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Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
Q | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich
unterdurchschnittlich

Funktionierende Verkehrsanbindung
Zustimmungswerte
Bewohner Umland
Plettenberg hat eine sehr gute Bahnanbindung 6,6 6,5

Plettenberg hat innerhalb Deutschlands eine gute und

zentrale Lage e e

Von Plettenberg aus ist man schnell in den Stadten des

Ruhrgebiets e 2l
Die Busverbindungen in Plettenberg und Umgebung 56 55
sind sehr gut ’ ’
Von Plettenberg aus sind mehrere Flughafen gut erreichbar 5,4 5,3
Plettenberg hat eine gute Anbindung an Autobahnen und 52 53
BundesstraRen ’ ’
(n=975) (n=122)

Die Verkehrsanbindung ist aus Biirgersicht keine echte Starke Plettenbergs.
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Angebot an Geschdften und Gastronomie
Sehr schwache Zustimmung bei hoher Treiberwirkung

10
Eingebettet in

9 schone Landschaft ] Gesunde Industrie
und Wirtschaft

Anziehungs-

, - Attraktives
8 punkte in Stadt | Freizeitangebot
und Umland N
H

y Ak e WL
g’ |
£ 6 Funktionierende | Intakte
£ Verkehrsanbindung | Gemeinschaft und
0 Infrastruktur
5 5
N u

4 Angebot an

Geschaften und

3 Gastronomie

2

1

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Treiberwirkung Attraktivitat

Brandmeyer Ma




Korrelation mit Plettenbergs Attraktivitét
Q | iiberdurchschnittlich
. Gegebenhelten durchschnittlich
unterdurchschnittlich

Angebot an Geschiften und Gastronomie

Zustimmungswerte
Bewohner Umland

In Plettenberg hat man alle Geschafte fiir den taglichen Bedarf

in der Nahe 6.9 6,9

In Plettenberg gibt es eine groRe Auswahl an Restaurants und

Gastronomie 5.2

5,0

Die Innenstadt von Plettenberg hat ein gutes Angebot an

Restaurants und Gastronomie 4.8 4,6

Die Innenstadt von Plettenberg finde ich sehr schoén 4,3 4,2

Die Innenstadt von Plettenberg hat ein gutes 34 37
Angebot an Geschiften ’ ’

Plettenberg hat eine belebte Innenstadt, in der

: : 3,1
immer etwas los ist

3,1

(n=975) (n=122)

Problemfeld Innenstadt: hohe Korrelationen, aber sehr
schwache Zustimmungswerte.
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Zentraler Kritikpunkt der Bewohner: Zu wenig
Einkaufsmoglichkeiten und Gastronomie in Plettenberg

Frage 11:
Gibt es etwas, was Ihnen an Plettenberg nicht gefillt oder was Ihnen vielleicht fehlt?

Top 10 Nennungen

Bewohner
(n=975)

zu wenig Einkaufsmoglichkeiten (mehr Schuh- + Bekleidungsladen, Bioladen) [N 31%
zu wenig gastronomische Angebote (deutsche Restaurants, Tanzcafe, Disco) [ 17%

die Stralen sind in schlechtem Zustand m

Die Innenstadt ist nicht attraktiv - 11%

zu wenig Freizeitangebote fir Jugendliche - 10%
Infrastruktur z.B. bessere Anbindung an Autobahn, Bus, Bahn, Post, Internet - 10%

Die Innenstadt ist tot, wie ausgestorben - 9%

AquaMagis ist zu teuer, nur fur Reiche . 6%

es wird zu viel geredet, versprochen - es passiert nichts . 5%

zu wenig Burgernahe, die machen was sie wollen . 59,
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Auch Umland-Bewohner vermissen Gastronomie,

Einkaufsmoglichkeiten und eine attraktive Innenstadt

Frage 11:
Gibt es etwas, was Ihnen an Plettenberg nicht gefillt oder was Ihnen vielleicht fehlt?

Top 10 Nennungen

Umland
(n=122)

zu wenig gastronomische Angebote (deutsche Restaurants, Tanzcafe, Disco) [N 24%
Die Innenstadt ist nicht attraktiv [ 16%
zu wenig Einkaufsméglichkeiten (mehr Schuh- + Bekleidungsladen, Bioladen) [ 16%

es fehlt ein Freibad (wie friher) -L%

Die Innenstadt ist tot, wie ausgestorben - 12%

Infrastruktur z.B. bessere Anbindung an Autobahn, Bus, Bahn, Post, Internet - 11%
zu wenig Freizeitangebote fiir Jugendliche [l 11%

hoher Leerstand [l 11%

es wird zu viel geredet, versprochen - es passiert nichts - 8%

hoher Auslanderanteil . 4%
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