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„Gebrauchsanweisung“: 

Mit den Bausteinen der 
Marke Plettenberg arbeiten 
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Die Markenanalyse zeigt die drei vielversprechendsten 
Themenfelder für die Plettenberg-Kommunikation: 

Die stärksten Markenbausteine 
=  

Die stärksten Themenfelder  
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Diese Themen sollten in der Kommunikation 
vorne stehen: 

Gutes Sportangebot /  
ausgeprägtes Vereinswesen#
Der P-Weg#
Angebote für Kinder/junge Menschen#
Die Stadtbücherei#

In fast jedem in Europa hergestelltem  
Auto sind Teile aus Plettenberg#
Starker und gesunder Mittelstand#
Wirtschaftlich starke Stadt#
Gutes Arbeitsplatzangebot auch für  
junge Menschen#
Keine langen Arbeitswege#

Attraktives  
Freizeitangebot"

Gesunde 
Industrie und  

Wirtschaft"
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Diese Themen sollten in der Kommunikation 
vorne stehen: 

Schönes Stadtbild mit Tälern, Bächen  
und Flüssen („Vier-Täler-Stadt“)#
Gute Möglichkeiten zum Wandern,  
Laufen, Radfahren#
Schöne Landschaft vor der Tür#
Intakte Natur (Beleg: besonders  
sauberes Trinkwasser)#

Eingebettet"
in schöne 

Landschaft "

Intakte  
Gemeinschaft und  

Infrastruktur"

Familienfreundliche Stadt mit 
guten Schulen und guter  
Kinderbetreuung"
Man kennt sich untereinander#
Gut und günstig wohnen#

Punktuell ergänzt um das Thema „Familienfreundliche Stadt“ 
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•  Die Komplexität der Stadtmarke Plettenberg 
akzeptieren  

•  Keine Verdichtung auf abstrakte Image-Begriffe 
(„Plettenberg ist Vielfalt“) 

•  Besser: die stärksten Themenfelder und 
konkreten Gegebenheiten konsequent nach 
vorne bringen 

•  „Faustregel“: Immer neue Geschichten zu den 
immer gleichen Plettenberg-Themen 

Mit den Bausteinen der Marke Plettenberg arbeiten 
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Umsetzungs-Vorschlag: 

Die stärksten Gegebenheiten in  
Form von Bildern und Texten mittels 

Online-Datenbank kostenfrei zur 
Verfügung stellen!  
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Muster-Beispiel: Mediaserver der Hamburg Marketing GmbH 

Bilddatenbank Textdatenbank 
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Für jeden Markenbaustein sind Bilder und Texte hinterlegt 

Bilddatenbank Textdatenbank 
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•  Bestehende Kommunikationsmittel auf die 
starken Treiber ausrichten (z.B. Webseiten, 
Präsentationen) 

•  Anregung: Die Ergebnisse der Markenanalyse 
können auch für die gezielte Entwicklung von 
Events genutzt werden 

•  Der P-Weg zeigt, dass Plettenberg hier 
Hervorragendes schaffen kann 

Mit den Bausteinen der Marke Plettenberg arbeiten 




