, Gebrauchsanweisung”:

Mit den Bausteinen der

Marke Plettenberg arbeiten
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Die Markenanalyse zeigt die drei vielversprechendsten
Thementfelder fiir die Plettenberg-Kommunikation:

Die starksten Markenbausteine

Die starksten Thementelder

Brandmeyer Markenberatung



Diese Themen sollten in der Kommunikation
vorne stehen:

" Gutes Sportangebot /
ausgepragtes Vereinswesen

Freizeitangebot o _
Angebote fur Kinder/junge Menschen

\_ Die Stadtblcherei

(" In fast jedem in Europa hergestelltem
Auto sind Teile aus Plettenberg

Gesunde Starker und gesunder Mittelstand

Industrie und Wirtschaftlich starke Stadt
Wirtschaft

Gutes Arbeitsplatzangebot auch fur
junge Menschen

\_ Keine langen Arbeitswege

Brandmeyer Mark




Diese Themen sollten in der Kommunikation
vorne stehen:

¢~ Schdnes Stadtbild mit Talern, Bachen
und Flassen (,Vier-Taler-Stadt®)

Eingebettet Gute Mdglichkeiten zum Wandern,
in schone Laufen, Radfahren

Landschaft Schone Landschaft vor der Tiir

Intakte Natur (Beleg: besonders
\_ sauberes Trinkwasser)

Punktuell erginzt um das Thema ,Familienfreundliche Stadt”

r
Familienfreundliche Stadt mit
Intakte guten Schulen und guter
N EHEEEMG) < Kinderbetreuung
Infrastruktur Man kennt sich untereinander
Gut und glinstig wohnen

Brandmeyer Mark
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Mit den Bausteinen der Marke Plettenberg arbeiten

* Die Komplexitit der Stadtmarke Plettenberg
akzeptieren

» Keine Verdichtung auf abstrakte Image-Begriffe
(,Plettenberg ist Vielfalt”)

* Besser: die starksten Themenfelder und
konkreten Gegebenheiten konsequent nach
vorne bringen

» ,Faustregel”: Immer neue Geschichten zu den
immer gleichen Plettenberg-Themen

Brandmeyer Markenberatung
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Umsetzungs-Vorschlag:

Die starksten Gegebenheiten in
Form von Bildern und Texten mittels
Online-Datenbank kostenfrei zur
Verfligung stellen!

Brandmeyer Markenberatung



Muster-Beispiel: Mediaserver der Hamburg Marketing GmbH

A

]

Bilddatenbank

Hamburg - Internationale Businessmetropole

HOME

MARKE HAMBURG

HAMBURG
Marketing GmbH
MEDI UNT

AKTIVITATEN MEDIA RELATIONS

3 Oberblick

3] Bilddatenbank
+ Downloadcenter

+

Top-Bilder

Metropole am Wasser
Shopping-Metropole

Volksfeste

Kulturmetropole

Lebenswerte Metropole
Wachstum und Umwelt
Pulsierende Szenen
Vergniigungsmeile Reeperbahn
Intemationale Handelsmetropole
Attraktives Businessumfeld

PE L v e e

+

Stadt und Staat
Metropolregion Hamburg

+

+

Aktuelle Anlasse
Eventarchiv

+

3] Textdatenbank - Wissenswertes
iiber Hamburg (NEU!)

3 Broschiiren, Flyer & mehr

3 Filmdatenbank

3] Downloadbereich
Markenbaukasten

3] Hamburg: Das Magazin aus der
Metropole

3] Weitere Newsletter

Herzlich willk in der Bil der Hamburg Marketing GmbH!

die Sie unter bestimmten Bedingungen kostenlos nutzen konnen.

Bei einigen Motiven sehen Sie in der rechten, oberen Ecke ein kleines griines
Symbol wie im linken Bild. Fotos, die mit diesem Symbol gekennzeichnet sind,
gehéren zur neu geschaffenen Kategorie . Top-Bilder”, fur die wir Ihnen
erweiterte Verwendungsmaglichkeiten bieten. (Das Symbol erscheint nur in der
Voransicht, nicht aber in den heruntergeladenen Motiven.)

Unter welchen Sie die in der Bil
Fotos kostenlos nutzen kénnen und was es mit den Top-Bildern auf sich hat,
erfahren Sie [= hier in den Nutzungsbedingungen.

Meine ausgewihliten Dateien
5] zum Downloadcenter

Bilddatenbank

]ggudgi

Top-Bilder Metropole am Wasser Shopping-Metropole
Hier finden Sie Hamburg- i i HafenCity i i gen,
Motive mit erweiterten Hamburg, Sprung L i nurin
Nutzungsméglichkeiten. Uber die Elbe, Perlenkette an der Elbe, Hamburg, Metropole, Shopping
3] weiter Elbe, Alster, Fleete / Kandle / Briicken 3] weiter
3] weiter
{
DOMi! K
AN
Volksfeste Kulturmetropole Lebenswerte Metropole
Weihnachtsmarkte, Kirschblitenfest, Musicals, Oper / Konzerte, Theater, Szene/Stadteilkultur, Wohnen,
DO a Museen / i Parks/! Un, Tourismus,
Alstervergniigen 3] weiter Hotels/Restaurants,
3] weiter Strande/Beachclubs, City Life
3] weiter

Z A

Hamburg - Internationale Businessmetropole

HOME

MARKE HAMBURG

Textdatenbank

m o —

= HAMBURG

Marketing GmbH

MEDIASERVER

AKTIVITATEN MEDIA RELATIONS UNTERNEHMEN

3] Uberblick

3] Bilddatenbank

3] Textdatenbank - Wissenswertes
Uber Hamburg (NEU!)

3] Broschiiren, Flyer & mehr

3] Filmdatenbank

3] Downloadbereich
Markenbaukasten

3] Hamburg: Das Magazin aus der
Metropole

3] Weitere Newsletter

tes iiber Hamburg!

Die Textdatenbank "Wissenswertes {iber Hamburg" bietet Ihnen eine Vielzahl an
Informationen Uber die Metropole, die Sie fur Ihre Kommunikation nutzen
konnen. Gemeinsam mit unseren Partnern des Hamburg-Marketings haben wir
zahlreiche Fakten, ilrei i i und U Seiten der
Metropole zusammengetragen. Mit diesem zusétzlichen Angebot machten wir
Sie in Ihrer Arbeit weiter unterstiitzen. Denn oftmals sind es vor allem die
kleinen Geschichten aus und Uber die Metropole, mit denen man das Interesse
wecken und andere von der Vielfalt der Metropole begeistern kann.

Fir eine schnelle Ubersicht der vorhandenen Textbeitrage nutzen Sie einfach
das folgende Suchmeni. Mit den Auswahlfeldern “Zielgruppen” und “Themen"
konnen Sie die Textbausteine nach den von Ihnen bendtigten Informationen
filtern. fir diese ist die Mar 2008. Wenn Sie
mehr dazu erfahren méchten, klicken Sie [Z hier. AuBerdem steht Ihnen ein
freies Textfeld zur Verfigung, mit dem Sie gezielt nach einzelnen Begriffen suchen kdnnen. Mdchten Sie sich alle Fakten
anzeigen lassen? Dann klicken Sie einfach auf "Suchen”, ohne vorher in den Auswahlifeldern eine Eingrenzung
vorzunehmen.

Die gefundenen Texte sehen Sie anschlieBend unterhalb des Suchmeniis anhand der Themengebiete sortiert. Wenn Sie
auf die einzelnen Texte klicken, erhalten Sie weitere Informati wie Motit age und eine fur
weitere Fragen. Alle Fotos oder befinden sich in der [= Bilddatenbank des
Mediaservers und knnen gemaR den [ Nutzungsbedingungen eingesetzt werden.

Hier finden Sie "Wissenswertes iiber Hamburg
Alle Zielgruppen + || Alle Themen &

SUCHE

Bitte starten Sie Ihre Suche iiber dieses Suchmenii!

Bitte Suchbegriff eingeben.

Bilddatenbank Filmdatenbank

Haben Sie das passende Motiv noch Lassen Sie bewegte Bilder fur Sie

nicht gefunden? Dann stobemn Sie gerne  sprechen. In der Filmdatenbank finden
in den Uber 2.000 Motiven der Sie eine kleine Auswahl an Imagefilmen
Bilddatenbank weiter. und Trailern.

3 zur Bilddatenbank 3] zur Filmdatenbank

Ansprechpartner
Caroline Bader
E-Mail-Kontakt

Tel.: +49 (0) 40 / 41 11 10 630

Brandmeyer




Fiir jeden Markenbaustein sind Bilder und Texte hinterlegt

Bilddatenbank

Metropole am Wasser

[ Details

82

[ Details

Z Details

[ Details

Z Details

[ Details

[ Details

Textdatenbank

Metropole am Wasser

Binnen- und AuBenalster

- In Hamburg ist man immer am Wasser. Rund 60 Kilometer ist das Netz der Kanéle und
Fleete lang, die Hamburg durchziehen.

- Fast 2500 Briicken tberqueren in Hamburg die zahllosen Wasserldaufe zwischen Elbe,
Alster und Bille - weit mehr als in Amsterdam, London und Venedig zusammen.

Die groRziigige Flaniermeile, der Jungfernstieg, ist Hamburgs elegante Visitenkarte
beim Thema Shopping. Ihren Namen hat die StraRe durch einen birgerlichen Ritus
erhalten: Auf der Flaniermeile fiihrten sonntags Familien ihre unverheirateten Damen,
die Jungfern, spazieren.

Seit 1967 gibt es jedes Jahr an der Alsterim Rahmen des Kirschblitenfestes ein
Feuerwerk als Dank der japanischen Gemeinde an die Stadt Hamburg.

- Der auf der Hamburger Insel Neuwerk erbaute Leuchtturm aus dem Jahr 1.300 ist das
alteste Bauwerk Hamburgs. Im Vergleich dazu wurde der Petersdom in Rom erst im
Jahre 1506 erbaut.

Die Tiefe der Hamburger Alster betragt 4,50m.

HafenCity Hamburg

Die HafenCity erweitert Hamburgs Keminnenstadt um 40 Prozent. In zehn neuen
Quartieren werden bis zum Jahr 2025 insgesamt 12.000 Menschen wohnen und
45.000 Menschen arbeiten.

In der HafenCity Hamburg werden bis 2025 insgesamt 5.800 Wohnungen gebaut.
Baugenossenschaften und Baugemeinschaften finden ebenso lhren Platz wie
gehobener Wohncomfort in Eigentumswohnungen. Insgesamt 12.000 Menschen
werden in der HafenCity leben.

Die HafenCity Hamburg zeichnet sich durch eine hohe Urbanitat und Dichte aus. Allein
im Uberseequartier, das nur 800 Meter vom Rathaus entfemnt Richtung Elbe liegt,
werden 150 Geschafte erdffnen.

- Die HafenCity Hamburg befindet sich zwischen der historischen Speicherstadt und der
Elbe auf ehemaligem Freihafengelande. 157 Hektar Innenstadt entstehen durch
sogenanntes "brownfield development".

- In der HafenCity Hamburg werden rund 24 Prozent der gesamten Flache (157 Hektar),
also insgesamt 26 Hektar, 6ffentliche Freiflachen sein. Somit entstehen Parks,
Terrassen und 10,5 Kilometer Promenaden entlang des Wassers.
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Mit den Bausteinen der Marke Plettenberg arbeiten

Bestehende Kommunikationsmittel auf die
starken Treiber ausrichten (z.B. Webseiten,
Prasentationen)

Anregung: Die Ergebnisse der Markenanalyse
konnen auch fir die gezielte Entwicklung von
Events genutzt werden

Der P-Weg zeigt, dass Plettenberg hier
Hervorragendes schaffen kann

Brandmeyer Markenberatung






